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Le Marché  

Irlandais  en 2010 
 
14ème clientèle étrangère en France  
        826 000 nuitées  
        595 000 en hôtellerie et 231 000 en camping 
        une durée moyenne de séjour de 3,2 jours 
 
7ème clientèle étrangère en Poitou -Charentes  
        34 578 nuitées  
         8 651 en hôtellerie et 25 927 en camping 
        une durée moyenne de séjour de  4,2 nuits 
 

Un marché en baisse en France mais pas en région 
        - 9,6% en France (évolution 09/10) 
       + 7% en région (évolution 09/10) 
 

 
Contexte économique  

 
Depuis le début de la crise financière mondiale, l'Irlande a 
été une des premières économies de la zone euro à 
entrer en récession et semble être victime d’une crise 
profonde. Le signe avant-coureur de la crise est le 
retournement du marché immobilier dû à l'augmentation 
de la population et aux hausses de salaire. Il s’en suit une 
baisse de la consommation des ménages et une réduction 
massive de l'investissement. 
 
La situation est catastrophique : cette année, le déficit 
public doit atteindre 32 % du PIB (14% en 2009). Deux 
raisons principales expliquent ce score exceptionnel : 
l'augmentation du taux de chômage et les moindres 
rentrées fiscales, liées à une activité industrielle en berne. 
Cet état des lieux est à replacer dans le contexte 
économique d’un pays qui n’a cessé de s’enrichir depuis 
les années 1990 : le revenu disponible par habitant, 
même très diminué, reste, parmi les plus élevés d’Europe.  
 
Pour le tourisme , un effet volcan qui a fortement retardé 
voire annulé les départs même si au vu des résultats de 
l’Espagne et de l’Italie, ses principaux concurrents, la 
France ne s’en sort pas trop mal. Le développement des 
liaisons aériennes «low-cost» est une véritable 
opportunité pour la destination.  
 
En région, malgré une forte baisse en 2007, le marché 
irlandais continue sur sa lancée de bons résultats cette 
année (gain de 2 000 nuitées). On atteint donc le niveau 
de fréquentation le plus haut depuis 10 ans. Cette 
progression est imputable au bilan de l’hôtellerie (+49% 
sur le volume de nuitées) même si cette clientèle est 
majoritairement présente dans les campings.  
 
Source : Insee, Atout France, 2011 
 

Situation 
 
Population globale : 4,2 millions d’habitants 
PIB/Habitant : 41 500€ / habitant 
Superficie : 70 280 km² 
Densité de population : 60 habitant / km² 
Taux de chômage : 6% 

Source : OCDE, 2008 

 
Calendrier des vacances scolaires et jours fériés  

Source : Atout France, 2010 

 
 

Caractéristique du marché  
 
Les Irlandais aiment la France et apprécient d’y séjourner 
en famille. Dans un contexte difficile, comme 
actuellement, il est donc nécessaire de continuer à les 
séduire et de conforter la bonne image qu’ils ont de notre 
destination. 
 
Le voyageur irlandais vient principalement du Sud Est et 
plus particulièrement de Dublin. Le client type est âgé de 
30 à 55 ans, voyage en avion et séjourne 5 à 6 jours. 
C’est l’hôtel puis la location saisonnière qui sont 
plébiscités mais les séjours en camping, B&B ou chez les 
parents et amis restent en progression. 
A la recherche de la bonne affaire ou du meilleur rapport 
qualité prix, il prépare et réserve son séjour 
majoritairement à la dernière minute et par Internet. 
 
La France conserve une image de destination famille mais 
commence à être reconnue comme une destination 
« golfique ». Pour continuer de « charmer » les Irlandais, 
des offres en courts séjours, des offres thématiques (golf 
ou évènementiel comme le rugby) peuvent être de bonnes 
pistes à enrichir.  
 

 Source : Atout France, 2010 
 
Forces, opportunités  
 

Arte de vivre 
Diversité des paysages 
Variété des activités possibles 
Accès aérien et portuaire 
Qualité des infrastructures 
Patrimoine historique 
La gastronomie et le vin 
Destination famille 
Produit golf 
 
Faiblesses, menaces  
 

Accueil des professionnels 
Barrière de la langue 
Image d’une destination prestige 
Manque de flexibilité 
Agir avec eux comme avec les anglais 
Concurrence low cost de l’Europe intérieure 
Crise économique qui se prolonge 
 

Source : Atout France, 2010 
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Le marché irlandais en Poitou-Charentes 
 

7ème clientèle étrangère 
35 034 nuitées (2% des nuitées étrangères) 

 

8 651 en hôtellerie, 25 927 en camping 
456 en gîtes (centrale réservation) 

 

91% en Charente Maritime, 4% en Vienne 
2% en Charente, 3% en Deux Sèvres 

 
  

en hôtellerie  Evolution du nombre de nuitées  
�

4 nuitées sur 5 réalisées en Charente Maritime  
 

Les Irlandais depuis 2006 restent sur une très bonne dynamique 
et continuent encore cette année leur progression : +49% (environ 
2 800 nuitées de plus). Avec  8 651 nuitées, il s’agit du niveau de 
fréquentation le plus haut depuis 10 ans. Ce marché reste tout de 
même un petit marché : il se situe à la 10ème place des clientèles 
étrangères dans les hôtels de la région. 
Tous les départements, sauf la Charente, sont concernés par 
cette hausse de fréquentation des Irlandais et plus 
particulièrement la Charente Maritime (nombre de nuitées fois 2). 
82% des nuitées sont enregistrées en Charente Maritime et plus 
exactement sur La Rochelle (44% des nuitées régionales). 
La fréquentation est concentrée de juin à août (près de 68% des 
nuitées sont effectuées sur cette période) et quasi inexistante les 
six mois d’hiver. 
La clientèle Irlandaise privilégie surtout les hôtels 3 étoiles, mais 
le nombre de nuitées en 2 étoiles reste non négligeable. 

Source : Insee                                            �

(base 100 en 200 6)    

           
        
 
 
 
 
 
Saisonnalité des nuitées 

 

�  
Evolution du nombre de nuitées  en camping  
(base 100 en 200 6)    

      
 
 
 
 
 
Saisonnalité des nuitées 

 

�

Quasi exclusivité de la Charente Maritime  
 

Après deux années consécutives à la hausse, la fréquentation 
irlandaise sur 2010 peine à se maintenir (-2,2%) dans les 
campings de la région. Avec 25 927 nuitées enregistrées, les 
Irlandais restent à un niveau de fréquentation très correct et 
demeurent en 5ème place des clientèles étrangères (devant les 
Suisses depuis 2009) sur cet hébergement. 
Les fluctuations sur ce marché sont imputables aux résultats de la 
Charente Maritime (le département concentrant 94% de la 
fréquentation régionale). La présence irlandaise est peu 
importante dans les départements intérieurs.  
Les zones touristiques privilégiées sont la Presqu’île d’Arvert 
(47% des nuitées régionales) et l’Ile de Ré (23% des nuitées 
régionales).  
Les faveurs des campeurs irlandais vont aux campings très hauts 
de gamme : 60% des nuitées sont enregistrées dans les 
campings classés 4 étoiles.��
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